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Resumo:

O objetivo do seguinte workshop é fornecer ferramentas para realizar uma anadlise multimodal
de narrativas audiovisuais e digitais que nos ajudem a desgracar os possiveis significados que se
incluem neste tipo de mensagens complexas e condensadas. Para isso, utilizaremos um marco
tedrico baseado na Multimodalidade proposta por Gunter Kress e Theo Van Leeuwen (2001,
2006) a partir das ideias de M.A.K. Halliday. Além disso, forneceremos conceitos estabelecidos
por outros autores dentro desta teoria como Jewitt, Bezemer e O’Halloran (2016) assim como
de Bateman e Schmidt (2012), Djonov (2005) e Djonov e Knox (2014). Uma vez delimitado o
objetivo e o marco tedrico neste workshop proporemos uma metodologia dividida em fases
para analisar sequéncias de filmes, spots publicitarios e sites web podendo assim descrever e
analisar possiveis significados e argumentagdes dentro do discurso. Como ferramentas,
pretende-se apoiar-nos em software de reconhecimento de imagens, assim como em outros
programas que ajudem a sistematizacdo de dados obtidos a partir de uma andlise multimodal.
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